
GCASE STUDY

Jak zwiększyliśmy liczbę leadów o 200% dla 
firmy z branży rolniczej
Kompleksowa strategia oparta na badaniach, danych i precyzyjnej egzekucji — dla producenta nasion kwalifikowanych w 
wymagającym sezonie.

Porozmawiajmy o Twoim projekcie Poznaj nasze usługi
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KLIENT I WYZWANIE

Producent nasion kwalifikowanych na 
wymagającym rynku
Klient działa na konkurencyjnym rynku rolniczym, oferując materiał siewny dla zbóż ozimych i jarych, roślin grubonasiennych, 
soi i mieszanek poplonowych. Sprzedaż prowadzona jest przez dystrybutorów i własnych handlowców — bez sprzedaży 
bezpośredniej.

Brak danych historycznych
Żadnych wcześniejszych kampanii ani dostępu do kont 
reklamowych klienta.

Nowa domena bez autorytetu
Nowa strona internetowa bez historii ruchu i 
pozycjonowania.

Ograniczony budżet i czas
Późny start kampanii, z góry określony budżet na 3 
miesiące.

Dynamiczny rynek i konkurencja
Aktywna konkurencja dokładnie w kluczowym 
momencie sezonu.
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CELE KAMPANII

Trzy filary, jeden cel: wzrost
Kampania miała realizować mierzalne cele biznesowe w krótkim oknie czasowym, bez danych wyjściowych i z ograniczonym 
budżetem.

Widoczność i zasięg
Budowa rozpoznawalności marki 
wśród rolników w kluczowych 
województwach.

Ruch na stronie
Pozyskanie wartościowych wejść 
od rolników aktywnie szukających 
nasion.

Generowanie leadów
Skierowanie użytkowników do 
kontaktu z handlowcem lub 
dystrybutorem klienta.
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STRATEGIA 360°

Nasza strategia: badania, dane, precyzja
Badania jakościowe 
i segmentacja
Przeprowadziliśmy 
badania wśród rolników, 
analizując motywacje 
zakupowe przy wyborze 
nasion. Segmentacja 
według wieku, lokalizacji i 
specyfiki gospodarstw 
pozwoliła precyzyjnie 
dopasować komunikaty.

Analiza rynku i 
konkurencji
Zbadaliśmy trendy 
rynkowe, potencjał 
wzrostu i działania 
konkurencji w obszarach 
komunikacji, oferty, 
kanałów reklamowych i 
wyróżników marki — 
budując precyzyjne 
pozycjonowanie 
kampanii.

Strategia 360°: 
Google Ads, Meta 
Ads, SEO
Na bazie zebranych 
danych opracowaliśmy 
trzyfilarową strategię 
obejmującą kampanie z 
intencją zakupową w 
Google, kampanie 
zasięgowe i leadowe na 
Meta oraz content SEO 
pod generatywne wyniki 
wyszukiwania.
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FAZY DZIAŁAŃ

Trzy etapy kampanii: od startu do domknięcia

Start
Rozruch: warm-up 
algorytmów, launch

Wysoki sezon
Optymalizacja 

budżetu i 
koordynacja

Domknięcie
Dodatkowe 
kampanie, 

maksymalizacja 
wyników

Każdy etap był precyzyjnie zaplanowany — od rozgrzania algorytmów, przez walkę o budżet w szczycie sezonu, aż po 
maksymalizację wyników w końcowej fazie sprzedaży nasion.
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REALIZACJA

Google Ads: 361 słów 
kluczowych, 36 kampanii
Wdrożyliśmy kampanie Search, Display i Performance Max z kreacjami 
wideo i graficznymi, targetowanymi geograficznie na wybrane 
województwa. Dobór słów kluczowych oparliśmy na realnych 
zapytaniach rolników w sezonie.

36
Kampanii

Google Ads łącznie

361
Słów kluczowych

Precyzyjnie 
dobranych

100
Komponentów

Reklam i rozszerzeń

54
Reklam

W 20 grupach reklam
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REALIZACJA

Meta Ads: 32 wideo, 6 kampanii, 4 cele
Kampanie na Meta objęły ruch na stronę, pozyskiwanie leadów przez formularz, remarketing i aktywność wokół postów. 
Grupy odbiorców były zawężone, by wykluczyć ogrodników, sadowników i małe gospodarstwa.

71
Reklam

W 21 grupach reklam

32
Materiałów wideo

Kreacje wideo

16
Karuzel

Formaty karuzelowe

12
Grafik

Kreacje statyczne

4 cele kampanii Meta Ads

Ruch na stronę 
internetową

Pozyskiwanie 
leadów przez 
formularz

Remarketing 
leadowy

Aktywność wokół 
postów
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REALIZACJA

SEO pod AI: 32 poradniki, optymalizacja 
generatywna
Równolegle prowadziliśmy kompleksowe działania SEO — 
od audytu technicznego i contentowego, przez 
optymalizację pod generatywne wyniki wyszukiwania (AI 
Overview), aż po tworzenie wartościowych treści dla 
rolników poszukujących informacji o nasionach.

32 poradniki

Artykuły eksperckie 
SEO

20 meta tagów

Optymalizacja stron

wpisy

na wizytówkę Google
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WYNIKI

Wyniki, które mówią same za siebie
W ciągu zaledwie 3 miesięcy kampania wygenerowała wyniki dwukrotnie wyższe od zakładanego KPI — mimo ograniczonego 
budżetu, późnego startu i braku danych historycznych.

200%

Wzrost leadów ogółem
Całkowity wynik kampanii vs. zakładane 

KPI

200%

Google Ads KPI
Kampanie Google osiągnęły 200% celu

300%

Meta Ads KPI
Kampanie Meta osiągnęły 300% celu

🏆 Kluczowy fakt: Zakładane KPI leadowe zostały osiągnięte już w połowie czasu trwania kampanii — pozwalając 
na realokację budżetów i dalsze skalowanie wyników.
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Dynamika wzrostu leadów w trakcie kampanii
Cel KPI (100%) Leady (% KPI)

Krzywa wzrostu leadów pokazuje dynamiczne przyspieszenie od drugiego miesiąca kampanii. Zakładany cel (100%) został 
przekroczony już w połowie czasu trwania projektu, co pozwoliło skupić się na dalszym skalowaniu i optymalizacji budżetów.
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Porównanie wyników Google Ads vs. Meta Ads
Zakładany cel (%) Osiągnięty wynik (%) Dlaczego Meta Ads osiągnął 300%?

Precyzyjne zawężenie grup odbiorców, wykluczenie 
nierelewantnych segmentów (ogrodnicy, sadownicy, małe 
gospodarstwa) oraz dopasowane regionalnie komunikaty 
sprawiły, że kampanie Meta okazały się wyjątkowo 
efektywne kosztowo.

Targetowanie 
geograficzne według 
województw

Wykluczenie 
nierelewantnych 
odbiorców

Formaty wideo z 
najwyższym CTR

Remarketing leadowy 
w fazie domknięcia
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CZYNNIKI SUKCESU

Co zdecydowało o sukcesie projektu?

Trafna diagnoza rynku
Badania jakościowe i segmentacja grup docelowych dały 
solidny fundament pod wszystkie działania kampanii.

Precyzja geograficzna
Podział kampanii według województw i odmian nasion 
pozwolił trafiać z właściwym komunikatem do właściwej 
osoby.

Dynamiczna optymalizacja
Bieżące przesuwanie budżetów między kampaniami na 
podstawie danych i informacji od działu sprzedaży.

Współpraca z handlowcami
Wytyczne dla działu sprzedaży dotyczące obsługi leadów 
telefonicznych zwiększyły skuteczność domknięcia.
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RAPORTOWANIE

Transparentny proces analityczny przez cały 
projekt
Rytm raportowania

01

Co tydzień

Spotkania statusowe z omówieniem wyników 
i decyzjami optymalizacyjnymi

02

Co miesiąc

Pełne raporty z rekomendacjami dotyczącymi 
kreacji, budżetów i treści

03

Na koniec

Raport podsumowujący z rekomendacjami 
strategicznymi na kolejny sezon

Transparentność i szybkość reakcji na dane to elementy, które odróżniają 
skuteczną kampanię od przeciętnej. Każda zmiana budżetu, każda 
modyfikacja grupy odbiorców i każda nowa kreacja była konsultowana i 
dokumentowana.

Rekomendacje kreacji

Testy A/B formatów wideo i 
graficznych w oparciu o 
rzeczywiste dane CTR

Optymalizacja 
budżetów

Dynamiczne przesunięcia 
między Google Ads i Meta Ads 
według wydajności
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PODSUMOWANIE

Wnioski: strategia + dane + optymalizacja = 
wyniki

To case study pokazuje, że nawet przy ograniczonym budżecie, krótkim czasie i trudnym rynku można osiągać 
ponadprzeciętne wyniki — jeśli strategia opiera się na badaniach, danych i dobrze zaplanowanej optymalizacji.

Google Ads
36 kampanii, 361 słów kluczowych, targetowanie 
geograficzne i intencyjne

Meta Ads
71 reklam, 32 wideo, precyzyjne grupy odbiorców z 
wykluczeniami

SEO pod AI
32 poradniki, optymalizacja pod generatywne wyniki 
wyszukiwania

Wynik końcowy
200% KPI leadowego w ciągu 3 miesięcy od startu 
kampanii
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GOTOWY NA WZROST?

Chcesz osiągnąć podobne wyniki dla swojej 
firmy?
Mediart.pl specjalizuje się w budowaniu skutecznych strategii marketingowych opartych na badaniach, danych i mierzalnych 
wynikach. Przygotujemy dla Ciebie indywidualną strategię digital — niezależnie od branży, budżetu i etapu, na którym jesteś.

📞 Zadzwoń do nas
800 801 301
Bezpłatna infolinia, czynna w dni 
robocze

✉️ Napisz do nas
Odpowiadamy w ciągu 24 godzin 
roboczych. Skontaktuj się przez 
formularz na mediart.pl

🚀 Bezpłatna konsultacja
Umów się na bezpłatną analizę 
Twojego biznesu i omówienie 
możliwości współpracy.

Porozmawiajmy o Twoim projekcie Poznaj Mediart.pl
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